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VOORWOORD

In opdracht van Euregio Scheldemond, het Europees samenwerkingsprogramma van Oost- en West-Vlaanderen 

en Zeeland, werd in 2005 een grootschalig onderzoek gestart naar de bezoekersstromen binnen en tussen deze 

provincies. Dit onderzoek is een samenwerking tussen drie partners, met name WES, EROV en de Kamer van 

Koophandel Zeeland en werd mogelijk gemaakt dankzij de fi nanciële steun van de Europese Unie (EFRO in het 

kader van het Interreg III-programma Euregio Scheldemond), het Ministerie van Economische Zaken Nederland, 

het Vlaamse Gewest en de provincies Oost-Vlaanderen, West-Vlaanderen en Zeeland. De drie provincies zorgden 

hierbij ook voor inhoudelijke sturing door hun deelname aan de stuurgroep van het onderzoek.

In het onderzoek, dat onder meer gebaseerd is op de resultaten van een grootschalige enquête bij 22.100 gezin-

nen in West-Vlaanderen, Oost-Vlaanderen en Zeeland en een passantenenquête bij Nederlandse en Belgische 

dagtoeristen in twaalf grensgemeenten (Damme, Knokke-Heist, Maldegem, Sint-Niklaas, Axel, Goes, Hulst, 

Middelburg, Sas van Gent, Sluis, Terneuzen en Vlissingen) werd bijzondere aandacht besteed aan de grensover-

schrijdende bezoekersstromen.

Na twee jaar onderzoek kunnen we u de eindresultaten van de studie voorstellen. In de publicatie zelf vindt u de 

belangrijkste resultaten met betrekking tot de grensoverschrijdende bezoekersstromen. U leest er ook de aan-

bevelingen die de projectpartners hebben geformuleerd om deze bezoekersstromen in de toekomst verder te 

stimuleren.

Ook voor gemeenten die relatief ver van de grensstreek tussen Nederland en België zijn gelegen en minder te 

maken hebben met grensoverschrijdende bezoekersstromen, biedt het onderzoek heel wat nuttige en bruikbare 

informatie. Voor alle steden en gemeenten van Oost-Vlaanderen, West-Vlaanderen en Zeeland worden uitgebrei-

de resultaten gepresenteerd met betrekking tot hun positie als winkelstad. Hoe groot is de koopbinding van de 

eigen inwoners, welk belang hechten inwoners aan een aantal commerciële voorzieningen zoals winkelaanbod, 

bereikbaarheid en parkeermogelijkheden, …? Voor elke gemeente is bovendien een samenvatting gemaakt met 

de belangrijkste cijfers en resultaten. Al deze informatie, evenals alle onderzoeksrapporten, zijn terug te vinden 

op de cd-rom die bij deze publicatie is gevoegd. 

Tot slot rest ons nog een woord van dank aan alle leden van de stuurgroep van het onderzoek, voor hun actieve 

en creatieve bijdrage in het welslagen van dit project. Ook de deelnemers aan en organisatoren van de verschil-

lende focusgroepen in Oost- en West-Vlaanderen (RESOC’s) en in Zeeland die werden georganiseerd in het kader 

van dit onderzoek, wensen we te danken voor hun waardevolle inbreng.

                   

                                                                                                                     

14 september 2007

Jozef Dauwe

Gedeputeerde voor Middenstand, KMO en EROV

Provincie Oost-Vlaanderen 

Marleen Titeca-Decraene

Gedeputeerde voor economie en streekontwikkeling

Provincie West-Vlaanderen

M.j. Wiersma

Gedeputeerde voor economische zaken en grensoverschrijdende samenwerking

Provincie Zeeland
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1. INLEIDING

Het onderzoek naar de grensoverschrijdende bezoekersstromen in het Euregio Schel-

demondgebied heeft de bedoeling de bestedingsgerichtheid van de eigen inwoners en 

de bestedingsattractie ten aanzien van de inwoners uit andere gemeenten in de Euregio 

Scheldemond in kaart te brengen. De aandacht is in het bijzonder gericht op de grens-

overschrijdende bezoekersstromen tussen de provincies Oost- en West-Vlaanderen ener-

zijds, en de provincie Zeeland, anderzijds, en wil ook een inzicht geven in de elementen 

en variabelen die een invloed hebben op deze grensoverschrijdende bezoekersstromen. 

Hiertoe werden, naast een inleidende statistische analyse, twee uitgebreide enquê-

tes uitgevoerd, een telefonische- en een passantenenquête. De resultaten van deze en-

quêtes werden vervolgens voorgesteld in elf focusgroepen met bevoorrechte getuigen. 

Tijdens deze focusgroepen werd verder gezocht naar mogelijke verklaringen bij de resul-

taten en naar beleidsaanbevelingen en acties om de grensoverschrijdende bezoekers-

stromen in het onderzochte gebied te bestendigen, te versterken of gericht te stimuleren. 

De resultaten van het gevoerde onderzoek zijn als volgt terug te vinden:

de voorliggende publicatie biedt een overzicht van 

de aanpak van het onderzoek en de uitgevoerde onderzoeksstappen,

de belangrijkste resultaten met betrekking tot de grensoverschrijdende bezoekersstro-

men,

de visievorming en het actieprogramma;

de cd-rom die bij deze publicatie is gevoegd, bevat alle deelrapporten van het onderzoek,  

 met name:

deelrapport 1: algemene gegevens met betrekking tot de dynamiek van de bestedings-

pa tronen,

deelrapport 2A: commercieel-hiërarchische opbouw van de steden en gemeenten. Dit  

rapport bevat de resultaten van de telefonische enquête, 

deelrapport 2B: grensoverschrijdend karakter van de bezoekersstromen en bepalende  

factoren. Dit rapport bevat de resultaten van de passantenenquête. Per grensgemeente  

waar een passantenenquête werd uitgevoerd (Damme, Knokke-Heist, Maldegem, Sint- 

Niklaas, Axel, Goes, Hulst, Middelburg, Sas van Gent, Sluis, Terneuzen en Vlissingen) is  

een uitgebreide rapportering van de resultaten terug te vinden,

deelrapport 3: visievorming en actieprogramma,

gemeentelijke fi ches: alle samenvattende resultaten per gemeente van het Euregio 

Scheldemondgebied,

de samenvatting van de volledige studie.

◊

•

•

•

◊

•

•

•

•

•

•
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2. AANPAK VAN HET ONDERZOEK

Het onderzoek is opgevat in meerdere stappen. Hieronder leggen we kort de gehanteerde 

methodologie voor elk van deze onderzoeksstappen uit.

2.1. Algemene gegevens met betrekking tot de dynamiek van de bestedingspatronen 

In een eerste deel wordt aan de hand van tabellen en kaarten een statistische beschrijving 

gegeven van de dynamiek van de vraag- en aanbodzijde in de Euregio Scheldemond, voor 

wat betreft de bestedingen op het vlak van detailhandel en horeca.

De volgende gegevens rond de vraag- en aanbodzijde werden onder meer in tabellen en 

kaarten weergegeven:

aantal inwoners, evolutie van het aantal inwoners, leeftijdsstructuur, bevolkingsdichtheid;

aantal gezinnen, evolutie van het aantal gezinnen, leeftijdsstructuur, gemiddelde gezins- 

 grootte;

hoogte en evolutie van het inkomen;

aantal ondernemingen in de detailhandel en horeca;

tewerkstelling in de detailhandel en horeca en aandeel van de tewerkstelling in de detail- 

 handel en horeca in de totale tewerkstelling.

De gegevens zijn terug te vinden in het deelrapport 1 op de cd-rom. Dit onderzoeksgedeelte 

is afgesloten eind 2005 en bevat de gegevens die op dat moment het meest recent waren.

2.2. Huidige bezoekersstromen in het Euregio Scheldemondgebied

Om de huidige bezoekersstromen in het Euregio Scheldemondgebied in kaart te brengen, 

werden twee enquêtes uitgevoerd: een telefonische enquête en een passantenenquête. De 

resultaten van deze enquêtes werden vervolgens besproken tijdens een aantal focusgroepen 

in de diverse regio’s in het Euregio Scheldemondgebied. 

2.2.1. Telefonische enquête

In een eerste deelonderzoek werd in het voorjaar van 2006 een telefonische enquête uit-

gevoerd bij een steekproef van 22.102 gezinnen van Oost-Vlaanderen, West-Vlaanderen en 

Zeeland. Om betrouwbare uitspraken toe te laten tot op het niveau van de gemeente, werden 

per gemeente in Oost-Vlaanderen en West-Vlaanderen minstens 100 gezinnen bevraagd. De 

vragen werden bij voorkeur gesteld aan de belangrijkste verantwoordelijke voor de aankopen 

binnen het gezin.

Het hoofddoel van de enquête is inzicht krijgen in het bezoek- en koopgedrag van de Oost-

Vlaamse, West-Vlaamse en Zeeuwse gezinnen.

De enquête laat toe om per gemeente cijfergegevens te distilleren met betrekking tot 

de bezoek- en bestedingsbinding (de mate waarin gezinnen hun activiteiten uitoefe-

nen en hun aankopen verrichten binnen de eigen gemeentegrenzen) en de bezoek- en
bestedingsattractie (de mate waarin de gemeente ook door inwoners van andere gemeen-

ten bezocht wordt voor bepaalde activiteiten of voor het aankopen van bepaalde producten). 

◊

◊

◊

◊

◊
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De volgende activiteiten en bestedingscategorieën werden bevraagd:

activiteiten:

bezoek wekelijkse markt;

gaan sporten;

bezoek aan bioscoop, theater of museum;

fi ets- of wandeltocht;

stadsbezoek of stadswandeling;

activiteit met de kinderen;

bezoek aan café of restaurant.

bestedingen:

voeding en dranken;

verswaren;

kledij en schoenen;

elektrische en huishoudelijke apparaten;

huishoudelijke artikelen zoals potten, pannen, glaswerk;

doe-het-zelfartikelen;

artikelen om de woning in te richten (meubelen, tapijten);

drogisterij- en parfumartikelen;

juwelen en horloges;

fotografi e en optische artikelen;

kantoorbenodigdheden, boeken, kranten, tijdschriften, cd’s en dvd’s;

artikelen in de categorie ‘sport en spel’;

benodigdheden voor plant en dier;

fi ets- en autoaccessoires.

De vraag die voor elk van deze activiteiten of productgroepen werd gesteld is ‘Op welke ge-

meente doet u het meest een beroep’ voor het uitoefenen van de activiteit of het aankopen 

van de goederencategorie.

Via de bevraging werd vervolgens bijzondere aandacht geschonken aan de mate waarin de 

inwoners bepaalde bezoeken doen over de grens: welke centra bezoekt men over de grens, 

met welke frequentie bezoekt men deze centra en is dit meer, evenveel of minder dan twee à 

drie jaar geleden?

Ten slotte werd ook gepeild naar het belang dat wordt gehecht aan de belangrijkste (com-

merciële) voorzieningen van een centrum en de evaluatie hiervan door de eigen inwoners.

◊

•

•

•

•

•

•

•

◊

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•
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De volledige rapportering van de onderzoeksresultaten van de telefonische enquête is terug 

te vinden in deelrapport 2A op de cd-rom als bijlage. 

Per gemeente van de provincies Oost-Vlaanderen, West-Vlaanderen en Zeeland is ook een 

gemeentelijke fi che opgemaakt met de volgende gegevens:

statistische gegevens over bevolking, gezinnen en inkomen2:

omvang en evolutie van de bevolking,

oppervlakte en bevolkingsdichtheid,

leeftijdsstructuur van de bevolking,

spreiding van de bevolking over de deelgemeenten,

aantal private gezinnen en gemiddelde gezinsgrootte,

gemiddeld inkomen;

waarbij het gemeentelijk cijfer telkens (waar mogelijk) wordt vergeleken met dat van het 

arrondissement, de provincie en de Euregio Scheldemond (provincies Oost-Vlaanderen, 

West-Vlaanderen en Zeeland).

bezoekvlucht;

bezoekattractie;

koopvlucht;

koopattractie;

het belang dat de inwoners van de gemeente hechten aan bepaalde commerciële voorzie- 

 ningen en score van de eigen gemeente op deze aspecten;

vergelijkende fi guur met de waardering van de aspecten die belangrijk zijn bij de keuze  

 van de aankoopplaats door de inwoners van de gemeente, door de inwoners van de   

 groep van gemeenten waartoe de gemeente behoort (op basis van bevolkingsomvang) en  

 door de inwoners van de provincie waartoe de gemeente behoort.

De gemeentelijke fi che biedt de gemeente een antwoord op de volgende vragen (niet-limita-

tieve opsomming):

hoe evolueert de bevolking in de gemeente?

hoeveel inwoners telt een gemiddeld gezin in mijn gemeente?

waar gaan de inwoners van mijn gemeente het meest naar de markt?

waar gaan ze het meest sporten?

waar gaan ze het meest op café of restaurant?

komen ook inwoners van andere gemeenten in mijn gemeente een stadswandeling ma- 

 ken?

waar kopen de inwoners van mijn gemeente het meest hun voeding, hun kledij, hun boe- 

 ken, …?

op welke inwoners van andere gemeenten heeft mijn gemeente een sterke aantrekkings- 

 kracht, en welke producten komen deze mensen kopen?

hoe belangrijk vinden de inwoners van mijn gemeente een mooie en aangename inrich- 

 ting van de winkelstraten, en vinden de inwoners dat mijn gemeente hier goed of slecht op

    scoort?

hoe scoort mijn gemeente op het vlak van winkelaanbod in vergelijking met gelijkaardige  

 gemeenten?

…

◊

•

•

•

•

•

•

•

◊

◊

◊

◊

◊

◊

◊

◊

◊

◊

◊

◊

◊

◊

◊

◊

◊
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Alle fi ches van de 142 gemeenten van de provincies Oost-Vlaanderen, West-Vlaanderen en 

Zeeland zijn terug te vinden op de bijgevoegde cd-rom.

2.2.2. Passantenenquête

In het tweede deelonderzoek werd aan de hand van een passantenenquête (afgenomen 

tussen mei en juli 2006) het grensoverschrijdend karakter van de bezoekersstromen of de 

grensoverschrijdende regionale uitstraling nagegaan:

bij 613 Nederlandse dagtoeristen in de centra van:

de Oost-Vlaamse gemeenten Maldegem en Sint-Niklaas;

de West-Vlaamse gemeenten Damme en Knokke-Heist; 

en bij 976 Belgische dagtoeristen in de Zeeuwse centra Axel, Goes, Hulst, Sas van Gent,  

 Sluis, Terneuzen, Middelburg en Vlissingen.

Het doel van de passantenenquête was na te gaan: 

welke elementen van belang zijn voor de commerciële aantrekkingskracht van de betrok- 

 ken centra op andere steden of gemeenten;

welke factoren de evolutie inzake grensoverschrijdend bezoek de voorbije jaren wisten te  

 beïnvloeden;

in hoever deze of andere factoren ook in de toekomst van betekenis kunnen zijn.

De volledige rapportering van de onderzoeksresultaten van de passantenenquête is terug te 

vinden in deelrapport 2B op de cd-rom als bijlage. 

2.2.3. Focusgroepen

De resultaten van de telefonische en passantenenquête, evenals de gemeentelijke fi -

ches, werden in een volgende fase toegelicht en besproken in de verschillende regio’s in 

het Euregio Scheldemondgebied. Uit deze focusgroepen werden vervolgens verklarin-

gen en beleidsaanbevelingen geformuleerd om de grensoverschrijdende bezoekers-

stromen in het onderzoeksgebied te bestendigen, te versterken of gericht te stimuleren.

In Oost- en West-Vlaanderen werden de gesprekken ingericht op RESOC-niveau. Op die ma-

nier werden vijf focusgroepen georganiseerd in West-Vlaanderen en vier in Oost-Vlaanderen. 

In Zeeland werden twee focusgroepen met gemeenten en ondernemers ingericht: één in Ter-

neuzen voor Zeeuws-Vlaanderen en één in Middelburg voor Midden-Zeeland.

2.3. Formuleren van beleidsaanbevelingen

In een laatste fase werden beleidsaanbevelingen geformuleerd met het oog op het stimuleren 

van de grensoverschrijdende bezoekersstromen in het Euregio Scheldemondgebied. Deze 

beleidsaanbevelingen zijn integraal opgenomen in punt 4 van deze publicatie en ook in het 

deelrapport 3 op de cd-rom als bijlage.

 

◊

•

•

◊

◊

◊

◊
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3. SAMENVATTENDE RESULTATEN

Hieronder geven we beknopt een aantal belangrijke resultaten van het onderzoek weer. Voor 

meer uitgebreide resultaten verwijzen we naar de rapporten die zijn bijgevoegd op cd-rom. 

3.1. In welke mate brengt men een bezoek over de grens?

Uit de telefonische enquête bij circa 22.102 inwoners in de Euregio Scheldemond le-

ren we dat in 2005 33% van de inwoners van Oost-Vlaanderen een bezoek bracht aan 

een gemeente in Nederland en/of Frankrijk. West-Vlamingen trekken beduidend vaker 

over de grens: 45% bracht in 2005 een bezoek aan Nederland en/of Frankrijk. Van de in-

woners van Zeeland bracht 47% een grensoverschrijdend bezoek aan België (zie kaart 1). 

In Oost-Vlaanderen brengt men vooral een grensoverschrijdend bezoek vanuit:

Sint-Laureins (82%);

Stekene (77,5%);

Assenede (70%);

Maldegem (63%);

Moerbeke (61%);

Sint-Gillis-Waas (61%).

Al deze steden en gemeenten grenzen aan Nederland.

 

In West-Vlaanderen zijn de gemeenten van waaruit een groot deel (meer dan 60%) van de 

inwoners een grensoverschrijdend bezoek bracht:

de aan Frankrijk grenzende steden en gemeenten Wervik (66,5%), De Panne (66%), Me- 

 nen (64,5%) en Heuvelland (63%) en Wevelgem (60,5%) dat eveneens zeer dicht bij de  

 Franse grens is gelegen;

de aan Wallonië grenzende stad Mesen (65%) en de gemeente Spiere-Helkijn (66%);

de aan Nederland grenzende gemeente Damme (62%).

◊

◊

◊

◊

◊

◊

◊

◊

◊
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In Zeeland werd vooral vanuit Zeeuws-Vlaanderen door een groot deel van de bevolking 

een bezoek gebracht aan één of meer Belgische steden of gemeenten:

Sluis (76,5%);

Terneuzen (76,1%);

Hulst (74,4%).

3.2. Welke steden en gemeenten worden grensoverschrijdend bezocht?

3.2.1. Oost- en West-Vlaamse centra die werden bezocht

Brugge, Gent, Sint-Niklaas, Zelzate en Knokke-Heist zijn de vijf steden en gemeenten in Oost- 

en West-Vlaanderen die het meest door inwoners van Zeeland werden bezocht in 2005 (zie 

fi guur 1).

 

Hierbij dienen we op te merken dat 26,6% van de inwoners van Zeeland ook één of meerdere 

steden of gemeenten buiten Oost- en West-Vlaanderen heeft bezocht. In belangrijke mate 

hebben we hier te maken met de belangrijke aantrekkingskracht die de stad Antwerpen uitoe-

fent op inwoners van Zeeland.

Figuur 1
De vijf belangrijkste steden en gemeenten uit Oost- en West-Vlaanderen die door de inwoners van Zee-
land werden bezocht in 2005, WES-enquête 2006 (in % van het aantal respondenten)

 

Kaarten 2 tot en met 6 tonen de herkomst van de grensoverschrijdende bezoekers van Brug-

ge, Gent, Sint-Niklaas, Zelzate en Knokke-Heist. 

We stellen vast dat:

voornamelijk Brugge en Knokke-Heist door een groot deel van de inwoners van Sluis  

 (respectievelijk 40,3% en 20,6%) werden bezocht;

vooral Gent en Zelzate door een groot deel van de inwoners van Terneuzen

 (respectievelijk 28,7% en 28,2%) werden bezocht;

hoofdzakelijk Sint-Niklaas door een groot deel van de inwoners van Hulst (46,9%) en ook  

 wel door inwoners van Terneuzen (14,4%) werd bezocht.
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◊
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3.2.2. Nederlandse centra die werden bezocht

De vijf gemeentelijke centra in Nederland die het meest door Oost- en West-Vlamingen wer-

den bezocht in 2005, zijn allemaal centra uit Zeeuws-Vlaanderen, met name (zie ook fi guur 2):

Sluis (werd bezocht door 11% van de inwoners van Oost- en West-Vlaanderen);

Hulst (3,2%);

Terneuzen (1%);

Axel (0,8%);

Aardenburg (0,6%).

Figuur 2
Deel van de inwoners van Oost- en West-Vlaanderen dat de vijf grensoverschrijdende meest bezochte 
steden/gemeenten in Nederland heeft bezocht in 2005, WES-enquête 2006 (in %)

Kaarten 7 tot en met 11 tonen voor elk van deze vijf centra de herkomstgemeenten. We stel-

len vast dat Sluis voornamelijk wordt bezocht door een groot deel van de inwoners van de 

West-Vlaamse gemeenten Damme (47%), Knokke-Heist (44%), Beernem (40%) en Zuienker-

ke (39%) en van de Oost-Vlaamse gemeenten Knesselare (38%), Eeklo (36%) en Maldegem 
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(33,5%). 

De overige Zeeuwse gemeenten werden hoofdzakelijk door een groot deel van de inwoners 

van Oost-Vlaamse gemeenten bezocht, namelijk:

Hulst trekt veel inwoners aan van Stekene (65,5%), Sint-Gillis-Waas (56%) en Beveren  

 (29%);

Terneuzen oefent vooral een grote aantrekkingskracht uit op Assenede (37%) en Zelzate  

 (36%);

Axel wordt vooral bezocht door veel inwoners van Moerbeke (36%) en Wachtebeke (25%);

Aardenburg trekt vooral veel inwoners van Maldegem (16,5%) aan.

◊

◊

◊
◊
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3.2.3. Franse centra die werden bezocht

De vijf steden en gemeenten in Frankrijk die het meest door Oost- en West-Vlamingen wer-

den bezocht in 2005, zijn:

Roncq (9,5%);

Lille (3,5%);

Dunkerque (1,6%);

Roubaix (0,95%);

Ronchin (0,65%).

Aan elk van deze Franse steden/gemeenten werd door een groter deel van de inwoners 

van West-Vlaanderen een bezoek gebracht dan door de inwoners van Oost-Vlaanderen.

Omdat de focus van het onderzoek in eerste instantie lag op de grensoverschrijdende be-

zoekersstromen tussen Oost- en West-Vlaanderen en Zeeland, gaan we hier niet ver-

der in op de resultaten met betrekking tot Frankrijk. We verwijzen naar deelrapport 2A.
 

3.3. Hoe vaak trekt men over de grens?

Voor elk van de vijf grensoverschrijdende meest bezochte steden/gemeenten in Oost- en 

West-Vlaanderen en in Zeeland werd nagegaan met welke frequentie deze werden bezocht 

en wat de evolutie is van de bezoekfrequentie in vergelijking met een drietal jaar geleden.

3.3.1. Inwoners van Oost- en West-Vlaanderen

Figuren 3 en 4 tonen aan dat relatief veel Oost- en West-Vlamingen meerdere malen per jaar 

een bezoek brengen aan Zeeland. Het grootste percentage brengt 2 tot 4 keer per jaar een 

grensoverschrijdend bezoek aan deze centra3. 

◊

◊

◊

◊

◊
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Elk van de vijf door Oost- en West-Vlamingen in 2005 meest bezochte steden en gemeenten 

in Nederland werd door 60 à 70% van de Oost-Vlamingen even frequent bezocht als drie jaar 

eerder (zie fi guur 5). Voor Sluis, Terneuzen en Axel is het deel van de Oost-Vlamingen dat in 

2005 vaker een bezoek bracht ongeveer even groot als het deel dat minder vaak een bezoek 

bracht dan drie jaar eerder. De groep frequentere bezoekers is voor Aardenburg groter dan 

de groep die deze stad minder vaak bezocht. Voor Hulst stellen we het omgekeerde vast.

Figuur 3
Frequentie waarmee de vijf door inwoners van Oost- en West-Vlaanderen meest bezochte steden/ge-
meenten in Nederland werden bezocht door de Oost-Vlamingen in 2005, WES-enquête 2006 (in % van 
het aantal respondenten die de respectievelijke stad/gemeente hebben bezocht in 2005)

Figuur 4
Frequentie waarmee Sluis werd bezocht door de West-Vlamingen in 2005, WES-enquête 2006 (in % van 
het aantal respondenten die Sluis hebben bezocht in 2005)

Figuur 5
Evolutie van de frequentie waarmee de vijf door inwoners van Oost- en West-Vlaanderen meest bezoch-
te steden/gemeenten in Nederland werden bezocht door de Oost-Vlamingen in 2005 in vergelijking met
een drietal jaar geleden, WES-enquête 2006 (in % van het aantal respondenten die de respectievelijke 
stad/gemeenten hebben bezocht in 2005)
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Figuur 6 geeft aan dat Sluis door bijna tweederde van de West-Vlamingen even frequent 

werd bezocht als drie jaar eerder. Een aandachtspunt is het feit dat de groep frequentere 

bezoekers (13,2%) kleiner is dan de groep met een gedaalde bezoekfrequentie (21,3%).

 

3.3.2. Inwoners van Zeeland

Voor Brugge, Gent, Sint-Niklaas en Knokke-Heist is de groep Zeeuwse bezoekers die in 

2005 twee à vier bezoeken bracht het grootst en bedraagt bijna 57% voor Sint-Niklaas, on-

geveer 47% voor Brugge en Gent en ongeveer een derde voor Knokke-Heist (zie fi guur 7). 

Voor Zelzate is de groep van de maandelijkse bezoekers de grootste (40.4%). Merk ook op 

dat ruim een vijfde van de Zeeuwse bezoekers Zelzate en Knokke-Heist wekelijks bezoekt.

 

Elk van de vijf door inwoners van Zeeland in 2005 meest bezochte steden en gemeenten in België 

werd door 54% (Sint-Niklaas) tot 78,3% (Zelzate) van de respondenten even vaak bezocht als drie 

jaar eerder (zie fi guur 8).

 

Voor Brugge, Gent en Sint-Niklaas is het deel van de inwoners van Zeeland dat in 2005 vaker een 

bezoek bracht groter dan het deel dat minder vaak een bezoek bracht dan drie jaar eerder. Voor 

Zelzate en Knokke-Heist zijn beide groepen ongeveer even groot.

 

Figuur 6
Evolutie van de frequentie waarmee Sluis werd bezocht door de West-Vlamingen in 2005 in vergelijking met een 
drietal jaar geleden, WES-enquête 2006 (in % van het aantal respondenten die Sluis hebben bezocht in 2005)

Figuur 7
Frequentie waarmee de vijf door inwoners van Zeeland meest bezochte steden/gemeenten in Oost- en 
West-Vlaanderen werden bezocht in 2005, WES-enquête 2006 (in % van het aantal respondenten die de 
respectievelijke stad/gemeente hebben bezocht in 2005)
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3.4. Wat doet men over de grens?

Uit de passantenenquête en de focusgroepen met bevoorrechte getuigen leerden we een aan-

tal zaken over de motieven van het grensoverschrijdend bezoek van Belgen en Nederlanders4. 

3.4.1. Wat doen Belgen in Zeeland?

Afhankelijk van het centrum dat men bezoekt, heeft men andere motieven. Tabel 1 toont de 

belangrijkste activiteiten die de Belgen uitoefenen in enkele Zeeuwse centra. De resultaten 

zijn afkomstig van de passantenenquête.

 
Tabel 1 Hoofdactiviteit van de Belgen in enkele centra in Zeeland, WES-enquête 2006 (in %)

Hoofdactiviteit Sluis Hulst Terneuzen Axel Sas van Gent Goes Middelburg Vlissingen

Winkelactiviteiten 51,7 88,6 48,5 80,0 71,6 54,3 42,2 15,0

  Boodschappen doen 10,1 53,4 16,2 20,0 34,9 1,1 8,8 2,8

  Bezoek aan de

 (wekelijkse) markt 0,0 5,1 12,1 38,7 31,2 7,4 1,0 0,0

  Shoppen 41,6 30,1 20,2 21,3 5,5 45,8 32,4 12,2

Recreatieve activiteiten 39,1 6,8 40,4 10,7 11,0 37,2 42,2 52,3

  Bezoek aan café of

 restaurant 15,0 3,4 11,1 6,7 0,9 5,3 3,9 4,7

  Wandelen, fi etsen, … 22,7 2,3 8,1 1,3 3,7 12,8 13,7 40,2

  Andere recreatieve 1,4 1,1 21,2 2,7 6,4 19,1 24,6 7,4

 activiteiten   (bezoek   (duiken: (bezoek

     coffeeshop:   10,6) Miniatuur

    19,2)    Walcheren: 

        11,8)

Bezoek aan

bezienswaardigheden

(musea, attracties, enz.) 2,9 0,6 2,0 4,0 0,9 2,1 0,0 11,2

Andere activiteiten 6,3 4,0 9,1 5,3 16,5 6,4 15,6 21,5

  Bezoek aan familie,

vrienden, kennissen 4,9 3,4 6,1 4,0 12,8 4,3 13,6 15,8

  Werken 0,0 0,0 1,0 1,3 2,8 0,0 0,0 1,9

  Bezoek bank, zaken 1,4 0,6 1,0 0,0 0,0 2,1 2,0 1,9

  Andere 0,0 0,0 1,0 0,0 0,9 0,0 0,0 1,9

Totaal 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Aantal respondenten in

de steekproef 207 176 99 75 109 94 102 107

Figuur 8
Evolutie van de frequentie waarmee de vijf door inwoners van Zeeland meest bezochte steden/gemeen-
ten in Oost- en West-Vlaanderen werden bezocht in 2005 in vergelijking met een drietal jaar geleden, 
WES-enquête 2006 (in % van het aantal respondenten die de respectievelijke stad/gemeente hebben 
bezocht in 2005)
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We zien dat heel wat Belgen de gemeenten in Zeeland in de eerste 

plaats bezoeken voor winkelactiviteiten. Vlissingen vormt hierop 

een uitzondering. Deze gemeente wordt in belangrijke mate be-

zocht voor recreatieve doeleinden. Sluis, Terneuzen, Goes en Mid-

delburg worden vaak bezocht door de Belgen om er te shoppen, 

terwijl een groot aandeel van de Belgen Hulst en Sas van Gent be-

zoeken om boodschappen te doen5. In Axel duidde 39% van de 

Belgische dagtoeristen een marktbezoek aan als belangrijkste ac-

tiviteit van de dag. In Sas van Gent bedroeg dit percentage 31,2%. 

Bij het winkelen over de grens probeert de Belg zeer bewust te shoppen. Hij zoekt vooral naar 

producten die goedkoper zijn in vergelijking met België. Onder meer zuivel- en drogisterijpro-

ducten worden vaak aangekocht door de Belgen.

 

Naast winkelactiviteiten vormen ook recreatieve activiteiten voor heel wat Belgen 

een reden om een centrum in Zeeland te bezoeken. Het bezoek aan een café of res-

taurant vormt vaak een belangrijke nevenactiviteit. Wanneer we in de enquête vroe-

gen naar alle activiteiten die de Belgen ondernemen in Zeeland, dan stellen we bijvoor-

beeld vast dat de helft van de Belgen die naar Goes gaan ook een bezoek brengen aan 

een café of restaurant. In Sluis is dit zelfs 60%. In Middelburg en Vlissingen is dit 44%.

 

Zoals hierboven reeds vastgesteld, is Sluis de Zeeuwse gemeente waar men vanuit Oost- 

en West-Vlaanderen het meest naartoe gaat. Sluis werd vroeger vaak bezocht omwille van 

het banktoerisme. Momenteel is het bezoekmotief van de Belg veranderd van banktoerisme 

naar funshoppen en boodschappen doen. De inspanningen van de gemeente om de Belgen 

verder aan te sporen om een bezoek aan Sluis te brengen, lijken hun vruchten af te werpen.

Er zijn diverse redenen waarom Sluis zo aantrekkelijk blijft bij de Belgen, onder meer:

goedkopere producten (omwille van fi scale redenen): cosmetica, drogisterijproducten,  

 zuivelproducten, vis;

gespecialiseerd in biowinkels;

winkels open op zondag;

Sluis is niet groot: alles op wandelafstand waardoor ook een gezellige drukte en sfeer  

 ontstaan;

veel mogelijkheden om te gaan eten;

de gemeente Sluis voert heel gerichte promotie naar de Belgen toe. Er is bijvoorbeeld ook  

 veel communicatie op Focus en WTV (regionale televisie) (bijvoorbeeld Zeeuw van Vlaan- 

 deren).

3.4.2. Wat doen Nederlanders in Oost- en West-Vlaanderen?

Aan de hand van de passantenenquête hebben we een zicht op de activiteiten die Ne-

derlanders uitoefenen in Maldegem, Sint-Niklaas, Damme en Knokke-Heist (zie tabel 2).

 

Wanneer we naar de hoofdactiviteit van het dagbezoek kijken, dan stellen we vast dat Neder-

landers vooral naar Maldegem komen om boodschappen te doen (33,5%). Daarnaast komen 

in deze gemeente ook veel Nederlanders familie, vrienden of kennissen bezoeken. Sint-Ni-

klaas kent opvallend veel shoppers (70%) onder de Nederlandse dagtoeristen. De shopping-

◊

◊

◊

◊

◊

◊
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activiteiten vinden hier voornamelijk plaats in het Waasland Shopping Center. Naar Damme 

trekken de Nederlanders hoofdzakelijk voor recreatieve activiteiten (52,8%). In Knokke-Heist 

komen Nederlanders om te shoppen (22,4%), voor een strandbezoek (18,8%) of om te wan-

delen of te fi etsen (16,4%).

Tabel 2
Hoofdactiviteit van de Nederlanders in enkele Oost- en West-Vlaamse centra, WES-enquête 2006 (in %)

Uit de focusgroepen met bevoorrechte getuigen blijkt dat de Zeeuw in België vaak op zoek gaat 

naar specialiteiten (patisserie, brood van de warme bakker, chocolade, kaas, …) of naar exclu-

sieve winkels zoals bijvoorbeeld in Knokke-Heist. Verder komen ook veel Nederlanders voor ge-

zondheidszorg (Knokke-Heist, …), onderwijs (Knokke-Heist, Maldegem, Zelzate, Sint-Niklaas, 

…) of voor een bezoek aan familie of vrienden (Maldegem, Knokke-Heist, …) over de grens. 

In grotere steden zoals Brugge en Gent is het cultuurhistorisch aanbod een belangrijke troef. 

Voor Gent zorgen de Gentse Feesten en een tv-serie als “Flikken” voor extra aantrekkingskracht. 

3.5. Hoe beoordeelt men de centra over de grens?

De passantenenquête toont voor de verschillende centra ook aan welke aspecten door het 

aanwezige Belgische, respectievelijk Nederlandse publiek goed en welke minder goed beoor-

deeld worden. 

3.5.1. Beoordeling van de Zeeuwse centra door de Belgen

De Belgen geven de Zeeuwse centra een hoge score voor klantvriendelijkheid en vei-

ligheidsgevoel. Verder stellen we vast (zie tabel 3) dat Sluis, Middelburg en Goes 

(zeer) goed beoordeeld worden voor de inrichting en sfeer in de centrumstraten en 

-pleinen. In Goes, Sluis en Hulst wordt ook het aantal horecagelegenheden positief beoor-

deeld. In deze drie centra krijgt ook de diversiteit van het winkelaanbod een hoge score.  

Hoofdactiviteit Maldegem Sint-Niklaas Damme Knokke-Heist

Winkelactiviteiten 42,7 83,6 9,5 26,7

  Boodschappen doen 33,5 9,6 7,8 4,2

  Bezoek aan de (wekelijkse) markt 8,1 4,1 (boekenmarkt) 0,0

  

Shoppen 1,1 69,9 1,7 22,5

Recreatieve activiteiten 11,4 5,4 52,8 58,8

  Bezoek aan café of restaurant 2,7 2,7 5,0 10,3

  Wandelen, fi etsen, … 7,6 2,7 38,3 16,4

  Andere recreatieve activiteiten 1,1 0,0 9,5 32,1

   (boottocht)  (strandbezoek: 18,8)

Bezoek aan bezienswaardigheden

(musea, attracties, enz.) 0,0 0,0 33,3 0,6

Andere activiteiten 45,9 11,0 4,4 13,9

  Bezoek aan familie, vrienden, kennissen 23,8 4,0 3,3 12,1

  Werken 0,0 1,4 0,0 0,6

  Bezoek bank, zaken 3,2 0,0 0,0 0,0

  Iemand brengen/ophalen (school) 4,9 1,4 0,0 0,0

  Andere 14,0 4,2 1,1 1,2

Totaal 100,0 100,0 100,0 100,0

Aantal respondenten in de steekproef 185 73 180 165
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Tabel 3
Evaluatie van de Zeeuwse centra voor diverse (commerciële) aspecten door het aanwezige Belgische 
publiek, WES-enquête 2006 (score op 5)

Met uitzondering van Axel, werden in geen enkele gemeente negatieve scores (minder dan 

3 op 5) gegeven. Axel kreeg op gebied van de bereikbaarheid met het openbaar vervoer een 

score van 2,4 op 5. Ook in Hulst en Terneuzen kreeg de bereikbaarheid met het openbaar 

vervoer de laagste score. In Goes en Middelburg waren de Belgische bezoekers het minst 

tevreden over de parkeermogelijkheden voor de auto en in Sas van Gent en Sluis over het 

cultureel en historisch aanbod. In Vlissingen ten slotte werd het aantal speciaalzaken het 

minst positief beoordeeld.

3.5.2. Beoordeling van de Belgische centra door de Nederlanders

Voor Maldegem, Damme en Knokke-Heist kunnen we het volgende vaststellen6 (zie tabel 4):

Maldegem scoort het best op het vlak van veiligheidsgevoel, diversiteit van het winkel- 

 aanbod, bereikbaarheid met de auto en inrichting/sfeer van de centrumstraten en

 -pleinen. De bereikbaarheid met het openbaar vervoer en vooral het cultureel en historisch  

 aanbod worden dan weer minder positief beoordeeld;

Damme wordt op alle aspecten, met uitzondering van de aspecten met betrekking tot het  

 winkelaanbod, zeer positief beoordeeld. Op verschillende aspecten scoort de gemeente  

 4,7 op 5 of hoger. Dergelijke scores werden in geen enkele andere gemeente opgetekend.  

 Daarentegen krijgen alle aspecten die te maken hebben met het winkelaanbod een gemid- 

 delde score van minder dan 2 op 5, wat tussen onvoldoende en slecht ligt;

Knokke-Heist scoort goed tot zeer goed op het vlak van inrichting/sfeer van de centrum 

 straten en -pleinen, aantal horecagelegenheden, diversiteit van het winkelaanbod, gevoel  

 van veiligheid, bereikbaarheid te voet, met de fi ets of bromfi ets en inzake het aantal speci- 

 aalzaken. Voor parkeermogelijkheden, cultureel en historisch aanbod en aantal winkelac- 

 ties/speciale markten/randactiviteiten, scoort Knokke-Heist middelmatig tot zwak. 

◊

◊

◊

Omschrijving Sluis Hulst Terneuzen Axel Sas van Gent Goes Middelburg Vlissingen

Diversiteit van het

winkelaanbod 4,1 4,1 3,9 3,7 3,8 4,2 4,0 3,6

Aantal speciaalzaken 3,8 3,7 3,5 3,4 3,5 3,9 3,5 3,2

Aantal ketenwinkels 3,7 4,1 3,6 3,6 3,7 4,1 3,6 3,5

Aantal winkelacties,

speciale markten,

randactiviteiten 3,7 3,9 3,7 3,7 3,7 4,1 3,6 3,7

Inrichting, sfeer van de

centrumstraten en -pleinen 4,3 4,1 3,8 4,1 3,9 4,3 4,2 3,9

Gevoel van veiligheid 4,1 4,1 3,8 4,2 4,0 4,3 4,1 4,0

Klantvriendelijkheid 4,2 4,4 3,9 4,5 4,3 4,3 4,0 4,0

Bereikbaarheid te voet, met

de fi ets of bromfi ets 4,1 4,2 3,6 3,8 4,1 4,1 4,2 4,1

Bereikbaarheid met de auto 4,1 4,1 3,8 4,2 4,1 4,0 3,7 3,9

Bereikbaarheid met het

openbaar vervoer 3,9 3,1 3,4 2,4 3,9 3,8 3,7 3,7

Parkeermogelijkheden (auto) 3,9 4,0 3,6 3,7 3,7 3,7 3,4 3,6

Aantal horecagelegenheden 4,2 4,1 3,7 4,0 3,7 4,3 3,9 3,8

Prijs-kwaliteitverhouding

horeca 3,7 3,9 3,6 3,8 3,8 3,8 3,5 3,5

Cultureel en historisch

aanbod 3,6 4,0 3,4 3,1 3,3 4,0 4,1 3,6
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Tabel 4
Evaluatie van de Oost- en West-Vlaamse centra voor diverse (commerciële) aspecten door het aanwe-
zige Nederlandse publiek, WES-enquête 2006 (score op 5)

3.6. Knelpunten voor grensoverschrijdend bezoek

Gedurende het onderzoeksproces hebben we een aantal knelpunten vastgesteld die ervoor zor-

gen dat het grensoverschrijdend dagtoerisme en/of het grensoverschrijdend winkelen tussen 

Oost- en West-Vlaanderen en Zeeland niet sterker is ontwikkeld dan momenteel het geval is. 

Vooreerst stellen we vast dat Oost- en West-Vlamingen Zeeland te klein (naar inwonersaantal) 

vinden om zich hierop te focussen. Zeeland is voor hen geen potentiële markt. Daarnaast stel-

len we vast dat de regio’s in Vlaanderen eerder wensen in te spelen op het verblijfstoerisme en 

niet op het dagtoerisme. Daarentegen vindt men in Zeeland  het dagtoerisme wel heel belang-

rijk. Zeeuwen komen tot het besef dat ze zich meer moeten focussen op de Vlaamse markt.

Andere knelpunten die zich voordoen, hebben vooral te maken met bekendheid en bereik-

baarheid. Op het vlak van bekendheid stellen we bijvoorbeeld vast dat veel Belgen niet weten 

waar bijvoorbeeld Middelburg of Goes liggen en wat deze gemeenten te bieden hebben. Om-

gekeerd is ook een Zeeuw niet steeds op de hoogte van de troeven van de diverse regio’s in 

Oost- en West-Vlaanderen. 

 

Op het vlak van bereikbaarheid doen zich verschillende knelpunten voor, zoals:

het niet afgestemd zijn van het openbaar vervoer in Vlaanderen en Zeeland;

de grote afstand van sommige regio’s naar andere regio’s over de grens. Voor het dag- 

 toerisme speelt de nabijheid heel sterk. Alleen al omwille van de afstand is het niet moge- 

 lijk om veel mensen van Zeeland voor een dagtrip naar de Westhoek, Zuid-West-

    Vlaanderen of Zuid-Oost-Vlaanderen te krijgen en omgekeerd;

het effect van de aanwezige verkeersassen. Steden die verbonden zijn door een auto- 

 snelweg zullen veel meer grensoverschrijdende bezoekersstromen kennen dan steden die  

 verkeerstechnisch moeilijk ontsloten zijn. Dit verklaart onder meer waarom er relatief veel  

 grensoverschrijdend bezoek is tussen bijvoorbeeld Goes en Antwerpen;

◊

◊

◊

Omschrijving Maldegem Damme Knokke-Heist

Diversiteit van het winkelaanbod 4,0 1,7 4,5

Aantal speciaalzaken 3,6 1,6 4,2

Aantal ketenwinkels 3,9 1,5 3,5

Aantal winkelacties, speciale markten, randactiviteiten 3,4 1,7 2,7

Inrichting, sfeer van de centrumstraten en -pleinen 4,0 4,8 4,6

Gevoel van veiligheid 4,1 4,7 4,5

Klantvriendelijkheid 3,9 4,8 3,7

Bereikbaarheid te voet, met de fi ets of bromfi ets 3,9 4,7 4,4

Bereikbaarheid met de auto 4,0 4,8 3,7

Bereikbaarheid met het openbaar vervoer 2,9 4,4 3,8

Parkeermogelijkheden (auto) 3,6 4,8 2,0

Aantal horecagelegenheden 3,8 4,9 4,6

Prijs-kwaliteitverhouding horeca 3,5 4,6 3,4

Cultureel en historisch aanbod 2,4 4,9 2,3
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het verdwijnen van de autoveerverbinding over de Westerschelde. De Westerscheldetun- 

 nel die in de plaats is gekomen, heeft (voorlopig) nog niet geleid tot een toename van het  

 bezoek aan bijvoorbeeld Middelburg. Immers, voor West-Vlamingen vormt de tunnel een  

 omleiding. Er moet ook tol betaald worden. De boot had  iets nostalgisch en voor de dag- 

 toerist was dit wel belangrijk. Bovendien gingen dagtoeristen, door de wachttijden voor de  

 boot, vaak de omgeving verkennen en iets consumeren in de plaatselijke horecazaken.

 

4. VISIEVORMING EN ACTIEPROGRAMMA

In dit laatste deel van het onderzoek naar de grensoverschrijdende bezoekersstromen in het 

Euregio Scheldemondgebied worden beleidsaanbevelingen geformuleerd met betrekking tot 

de ontwikkeling van de bezoekersstromen in het gebied op middellange en lange termijn. 

De beleidsaanbevelingen zijn op basis van de voorafgaande onderzoeksstappen tot stand 

gekomen, met name:

de telefonische enquête brengt de omvang en evolutie van de grensoverschrijdende be- 

 zoekersstromen in kaart. Aan ongeveer 22.000 gezinnen werd de vraag gesteld of ze in  

 2005 een bezoek brachten over de grens. Indien het antwoord hierop positief was, werd  

 bijkomend gevraagd welke drie centra over de grens men het meest had bezocht, hoe  

 vaak deze centra werden bezocht en of dit meer, minder of evenveel was als vroeger; 

de passantenenquête toonde onder meer aan welke activiteiten Belgen en Nederlanders  

 uitoefenden in de centra over de grens en hoe deze centra werden beoordeeld op diverse  

 (commerciële) aspecten;

de gemeentelijke fi ches geven voor elke gemeente van het Euregio Scheldemondgebied  

 (142 gemeenten in totaal) in detail aan waar de inwoners bepaalde recreatieve activiteiten  

 het meest uitoefenen en waar zij het meest bepaalde productgroepen aankopen. De   

 fi ches geven ook een inzicht in de mate waarin de gemeente voor bepaalde activiteiten of  

 productgroepen een aantrekkingskracht heeft op inwoners van andere gemeenten;

de focusgroepen gaven bijkomende inzichten in de verklarende elementen voor de vast- 

 gestelde grensoverschrijdende bezoekersstromen. In de focusgroepen werden bovendien  

 reeds een aantal mogelijke acties geformuleerd voor het versterken van de grensover- 

 schrijdende bezoekersstromen.

De hieronder geformuleerde beleidsaanbevelingen en bijhorende acties zijn erop gericht de 

grensoverschrijdende bezoekersstromen te bestendigen, te versterken of gericht te stimu-

leren. Hierbij wensen we op te merken dat veel van deze acties eerder moeten gezien wor-

den als ideeën die via verder onderzoek moeten beoordeeld worden op hun haalbaarheid.  

4.1. Visie

Voor alle gemeenten in het Euregio Scheldemondgebied is het belangrijk dat ze een ei-

gen langetermijnvisie uitbouwen met betrekking tot detailhandel, horeca en (dag)toerisme 

en recreatie. Hierbij denkt men onder meer na over wie men wil aantrekken en op wel-

ke manier men dit wil doen. In dit beleidsplan is het belangrijk dat, naast detailhan-

del, horeca en toerisme, ook andere beleidsdomeinen zoals het economisch, het 

cultuur- en het vrijetijdsbeleid, … op elkaar worden afgestemd. De principes van kruisbe-

◊

◊

◊

◊

◊

EROV Brochure.indd   25EROV Brochure.indd   25 10-09-2007   09:54:5410-09-2007   09:54:54



26

stuiving en verwevenheid moeten binnen het gemeentelijk beleid centraal komen te staan.

 

Om tot een visie betreffende de gewenste strategie met betrekking tot detailhandel, horeca 

en toerisme te komen, dient men een antwoord te vinden op vier basisvragen, met name:

welke producten of diensten bieden we aan en welke niet?

welke geografi sche markten willen we bewerken en welke niet?

welke marktsegmenten willen we bewerken en welke niet?

tot welke klantengroepen willen we ons richten en tot welke niet?

De gemeentelijke fi che die werd opgemaakt voor alle gemeenten van de provincies Oost-

Vlaanderen, West-Vlaanderen en Zeeland kan hierbij reeds een belangrijke bron van infor-

matie zijn om te ontdekken wat de sterkten en zwakten op het vlak van recreatie, horeca en 

detailhandel in de gemeente zijn.

Vanuit de eigen, gemeentelijke visie kan vervolgens gekeken worden of er samenwerkings-
mogelijkheden zijn met andere gemeenten en/of regio’s binnen of buiten de eigen lands-

grenzen waarbij men ernaar streeft om via complementariteit versterkend te werken. Hieruit 

kunnen gezamenlijke acties voortvloeien met als doel de (grensoverschrijdende) bezoekers-

stromen op het vlak van detailhandel en dagtoerisme te stimuleren.

Dankzij het  Europees programma Interreg IV (2007-2013) krijgen de gemeenten opnieuw de 

kans om bijkomende middelen te bekomen in het kader van grensoverschrijdende samenwer-

king tussen Vlaanderen en Nederland.  

4.2. Strategische acties voor grensoverschrijdende projecten

Om een visie op langere termijn met betrekking tot de grensoverschrijdende bezoekersstro-

men waar te maken, moeten verscheidene actiegerichte maatregelen tergelijketijd worden ge-

nomen en uitgevoerd. Het probleem bij de visie die we hierboven hebben voorgesteld, is dat 

er binnen het Euregio Scheldemondgebied zelf verschillende visies leven met betrekking tot 

de grensoverschrijdende bezoekersstromen. Zo werd in de focusgroepen vastgesteld dat, op 

enkele uitzonderingen na, de meeste gemeenten in Oost- 

en West-Vlaanderen niet wakker liggen van de (potenti-

ele) bezoekersstromen vanuit Zeeland. Zeeland is te klein 

naar inwonersaantal (circa 380.000 inwoners) om als ge-

ografi sche markt te selecteren. Er wordt wel vaak gefo-

cust op de ruimere Nederlandse markt, maar dit gebeurt 

dan meestal op het vlak van verblijfstoerisme. We kunnen 

besluiten dat dagtoerisme voor inwoners van Zeeland 
geen prioritaire product-marktcombinatie vormt voor 

het merendeel van de Oost- en West-Vlaamse gemeen-

ten. In de eigen visie met betrekking tot toerisme en/of 

detailhandel en horeca zal bij de Oost- en West-Vlaamse 

gemeenten dus allicht weinig of geen aandacht besteed 

worden aan de Zeeuwse markt, laat staan dat men zoekt 

naar samenwerkingsmogelijkheden met andere gemeen-

ten om deze markt te bewerken. Anderzijds zullen deze 

gemeenten ook niet afkerig staan tegenover acties die 

◊

◊

◊

◊
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op een hoger niveau worden genomen om het dagbezoek van de Zeeuwse bevolking en hun 

bestedingsgedrag in de detailhandel en horeca in Oost- en West-Vlaanderen te stimuleren.

 

Daarentegen vormt het dagtoerisme voor inwoners van Oost- en West-Vlaanderen wel 
een prioritaire product-marktcombinatie voor heel wat Zeeuwse gemeenten. Bij deze ge-

meenten hoorden we de uitdrukkelijke wens om op regionaal niveau samen te werken en 

zaken te ontwikkelen voor Belgische dagtoeristen. 

 

Ook al is het aantrekken van dagtoeristen van over de grens voor veel gemeenten geen prioriteit, 

toch geven we hieronder een aantal acties die ervoor kunnen zorgen dat de grensoverschrijden-

de bezoekersstromen vanuit Oost- en West-Vlaanderen richting Zeeland en omgekeerd worden 

gestimuleerd. De acties kunnen hierbij in vier grote groepen geclusterd worden, met name:

acties op het vlak van de bereikbaarheid;

acties op het vlak van commerciële productontwikkeling;

acties op het vlak van bekendheid, promotie en externe communicatie;

acties op het vlak van de samenwerking.

De prioritaire doelgroep waarop deze acties gericht zijn, is hierbij steeds de dagtoerist en/of 

winkelende bezoeker van over de grens (België-Zeeland). 

4.2.1. Acties op het vlak van bereikbaarheid

De bereikbaarheid van (het centrum van) een gemeente en de geboden parkeerruimte wor-

den alsmaar belangrijker als doorslaggevende factor in de keuze van de plaats waar men 

een dagje wil vertoeven, en zeker in de keuze van het winkelgebied. Centra dienen vlot be-

reikbaar te zijn en consumenten willen hun auto gemakkelijk, veilig en vooral voorde-

lig parkeren. Gezinnen krijgen immers meer en meer alternatieven. Het feit dat Antwer-

pen relatief vaker wordt bezocht door inwoners van Zeeland dan bijvoorbeeld Brugge 

(en omgekeerd), is voor een groot stuk te verklaren door de veel vlottere bereikbaarheid. 

Vanuit Goes bijvoorbeeld is Antwerpen rechtstreeks via een autosnelweg te bereiken.

 

Daarnaast hebben we uit het onderzoek ook geleerd dat de bereikbaarheid van steden over de 

grens met het openbaar vervoer in de meeste gevallen zeer slecht is.

 

De volgende actiepunten rond het verbeteren van de grensoverschrijdende infrastructuur 
kunnen worden voorgesteld:

intensiever grensoverschrijdend openbaar vervoer. Het zou interessant zijn om de moge- 

 lijkheden van één en ander verder te onderzoeken op haalbaarheid en wenselijkheid, zoals  

 (niet-limitatieve opsomming): 

het doortrekken van de kusttram tot in Sluis,

verbeteren/afstemmen van busverbindingen tussen Oost- en West-Vlaamse en Zeeuwse 

steden (Gent-Goes, Sint-Niklaas-Hulst, Brugge-Breskens, …),

verbeteren van verbinding tussen de kleine kernen in de grensgemeenten via bijvoor-

beeld ‘grensoverschrijdende belbussen’,

verbeteren van grensoverschrijdende informatieverstrekking op de websites van De Lijn 

en Connexxion,

uitbreiding van grensoverschrijdend vervoer voor evenementen,

◊

◊

◊

◊

◊

•

•

•

•

•
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voorzien van een ‘grensoverschrijdend dagticket’ waarmee de dagtoerist voor een dag 

doorheen de Euregio Scheldemond kan reizen,

nieuwe busverbindingen, bijvoorbeeld tussen Eeklo en Sluis;

aanpakken van knelpunten grensoverschrijdend verkeer, bijvoorbeeld moeilijkere bereik- 

 baarheid van een aantal gemeenten.

 

Tot slot stelden we in de focusgroepen vast dat heel wat gesprekspartners uit West-Vlaande-

ren en Zeeland het niet meer bestaan van de autoveerverbindingen over de Westerschelde 

vanuit toeristisch oogpunt als een gemis ervaren.

4.2.2. Acties op het vlak van commerciële productontwikkeling

Met het oog op het stimuleren van de grensoverschrijdende bezoekersstromen wordt er ge-

zocht naar een vernieuwend aanbod waarbij toeristische en cultuurhistorische aantrekkings-

elementen zoveel mogelijk worden verweven met het winkel- en horecagebeuren. Belangrijk 

hierbij is dat deze zaken op bovenlokaal niveau worden aangeboden. Er kan hierbij gedacht 

worden aan:

nieuwe grensoverschrijdende projecten naar analogie met projecten die momenteel lopen  

 onder Interreg III, zoals bijvoorbeeld het ‘ROMA-project’7 of het project ‘Staat Spaanse  

 linies’8;

uitbouw van bovenlokale evenementen rond cultuurhistorische sites met als doel de sites  

 in kwestie in de schijnwerpers te plaatsen, bijvoorbeeld een concert in een kasteel of park;

uitwerken en promoten van grensoverschrijdende fi etsroutes/-kaarten. Belangrijk hierbij is  

 dat de fi etsroutes ook door het centrum lopen, zodat de fi etsers ook het winkel- en

    horeca-aanbod leren kennen. Een andere mogelijkheid is dat er thematische fi etsroutes     

    worden uitgestippeld, bijvoorbeeld een kastelentocht;

uitbouw van het vaartoerisme op de Dender, om meer dagjesmensen vanuit Zeeland naar  

 de Denderstreek, die al iets moeilijker bereikbaar is met de auto vanuit Zeeland, aan te  

 trekken;

verder uitwerken van het jachthaventoerisme (Vlissingen, Breskens) en van watersportacti- 

 viteiten;

aanbieden van arrangementen van meerdere dagen in Zeeland zodat de Belg langer kan  

 blijven. Daardoor wordt ook de afstand/reistijd naar bijvoorbeeld Walcheren en naburige  

 gemeenten van minder belang; 

aanbieden en promoten van Nederlandse producten in de horeca in België en omgekeerd.

•

•

◊

◊

◊

◊

◊

◊

◊

◊
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4.2.3. Acties op het vlak van bekendheid/promotie/communicatie

Uit de gesprekken die we in het kader van dit onderzoek gevoerd hebben met bevoor-

rechte getuigen, bleek dat er nog heel wat gesleuteld kan worden aan de manier waarop 

momenteel promotie gevoerd wordt over de grens. Op enkele uitzonderingen na (zoals 

Knokke-Heist, Sluis, Hulst, …) zijn er weinig gemeenten die hun troeven op het vlak van 

(dag)toerisme, horeca en winkelaanbod volledig uitspelen over de grens. Het gevolg hier-

van is dat Zeeland onvoldoende gekend is bij de Oost- en West-Vlamingen en omgekeerd.

 

Er is dus een grote rol weggelegd voor (grensoverschrijdende) regiomarketing. De kennis die 

een persoon heeft en het imago dat deze persoon vormt over een regio bepalen immers in sterke 

mate zijn gedrag ten aanzien van deze regio. Vandaar dat het bereiken van een hoge kennisgraad 

en de creatie van een gepast imago essentiële doelstellingen zijn in een succesvolle strategie. 

Gedurende het onderzoeksproces hebben we meermaals mogen ondervinden dat bepaalde 

Zeeuwse regio’s niet of onvoldoende bekend zijn bij de inwoners van Oost- en West-Vlaanderen. 

Omgekeerd stellen we ook vast dat veel Zeeuwen onvoldoende vertrouwd zijn met de meeste 

Oost- en West-Vlaamse gemeenten en met hun belangrijkste toeristische en recreatieve aan-

trekkingselementen, hun cultureel aanbod en de evenementen die er worden georganiseerd.

Het bereiken van een grotere bekendheid en een gepast imago is echter niet altijd even ge-

makkelijk. Het imago van een regio is immers een subjectief gegeven. Het komt bovendien tot 

stand aan de hand van diverse factoren zoals persoonlijke vroegere bezoekervaringen, verha-

len van derden, commentaren en artikels in de media, publicaties, communicatieacties, enz.

De communicatie- en promotieacties van de regio vormen in dit geheel dus slechts één van 

de beïnvloedende factoren. Toch is het belangrijk dat de regio dit proces van imagovorming 

zoveel mogelijk in de gewenste richting tracht te sturen vanuit een duidelijk geformuleerde 

langetermijnstrategie en positionering. Dit is de bedoeling van regiomarketing.

Via een regiomarketingplan probeert men een visie te ontwikkelen op de gewenste identiteit 

van de regio en vertaalt men deze visie in een passende positionering.

 

In de visie op de gewenste identiteit van de regio moet worden aangegeven wat de regio als regio 

wil betekenen op lange termijn. In essentie wordt een antwoord gezocht op twee basisvragen:

tot welke doelgroepen willen we ons richten en tot welke niet? Welke prioriteit (gewicht)  

 wordt aan elke doelgroep toegekend?

wat wil de regio betekenen voor deze doelgroepen?

Dit betekent dat de onderscheidende dimensies of speerpun-

ten voor de regio worden geselecteerd en de dragers en kern-

waarden worden gedefi nieerd en samengebracht in een dui-

delijke positionering. Het moet leiden tot één globale, door alle 

diensten gedragen en gedeelde visie op het gewenste imago van de regio.

Het regiomarketingplan kan op het niveau van een regio binnen één 

landsgrens worden uitgewerkt (bijvoorbeeld voor het Meetjesland, voor 

Zeeuws-Vlaanderen, …). Ambitieuzer is echter, mocht men een grens-

◊

◊
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overschrijdend regiomarketingplan voor gemeenten uit de drie provincies van de Euregio 

Scheldemond kunnen uitwerken.

 

Hieronder geven we een aantal ideeën op het vlak van communicatie en promotie mee die 

verder onderzocht kunnen worden. Uit de passantenenquête komt naar voor dat bezoekers 

vooral via folders en publicaties, advertenties en (gemeentelijke) websites beter wensen ge-

informeerd te worden over wat er over de grens gebeurt. We merken hierbij op dat, als de 

bezoeker ter plaatse is, het ook belangrijk is dat de verschillende ‘attracties’ goed beweg-

wijzerd zijn, zodat de bezoekers die in eerste instantie de grens oversteken om bijvoorbeeld 

te winkelen, ook ter plaatse ontdekken wat de gemeente of regio nog meer te bieden heeft.

De ideeën die we hieronder vermelden, moeten elk gezien worden als afzonderlijke elementen 

die gekaderd moeten worden binnen een ruimer regiomarketingplan:

 

verbeteren schriftelijke communicatie via folders, publicaties, …:
verbeteren van de uitwisseling van reeds bestaande publicaties op het vlak van toeris-

me, winkelaanbod en culturele activiteiten tussen de verschillende regio’s,

ontwikkelen van een grensoverschrijdende publicatie plattelandstoerisme,

gezamenlijke promotie streekeigen gerechten en streekeigen producten,

gezamenlijke promotiefolder van de detailhandel, 

folder met ‘unieke’ winkels in de Euregio Scheldemond,

voor enkele grote steden: ontwikkelen van een doosje in een handig formaat (passend 

in een handtas) met daarin een viertal folders: een folder met winkeladressen, een folder 

met de belangrijkste toeristische bezienswaardigheden, een stratenplan en een plan met 

de evenementen in de stad. Eventueel kan zoiets ook ontwikkeld worden op een boven-

lokaal en/of grensoverschrijdend niveau, waarbij men de bezoeker via complementaire 

zaken (winkelen in gemeente X, eten in gemeente Y, wandelen in gemeente Z, …) naar 

diverse gemeenten leidt,

opmaak van een kaartje van Zeeland met op de achterzijde toeristische tips, waarbij een 

aantal elementen die de Belg aantrekt (het Bourgondische, de sfeer, de gastvrijheid, de 

kwaliteit, …) duidelijk in de verf wordt gezet. Omgekeerd kan hetzelfde gebeuren voor 

(regio’s van) Oost- en West-Vlaanderen,

opmaak van een grensoverschrijdend evenementenboek met alle evenementen die in 

een bepaalde periode (bijvoorbeeld zomerperiode) in een grensregio of in bepaalde ge-

meenten aan beide landsgrenzen (bijvoorbeeld één gemeente uit elk van de drie provin-

cies) georganiseerd worden,

opmaak van placemats voor restaurants, die de regio en de belangrijkste bezienswaar-

digheden, winkels, horecazaken … in het gebied in kaart brengen;

◊
•

•

•

•

•

•

•

•

•
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digitale communicatie via websites, nieuwsbrieven, …:
 het internet speelt een steeds prominentere rol in het promotie- en communicatiebeleid.   

 Er moet dus voldoende aandacht worden geschonken aan websites en de informatiever- 

 strekking via het web. Er moet hierbij ook gedacht worden aan het gebruiksgemak en  

 de afstemming op de doelgroep. Op de websites moet voldoende informatie terug te  

 vinden zijn over het aanbod van de gemeente en vooral ook omtrent de bereikbaarheid en  

 parkeermogelijkheden. 

 Bijkomend kunnen de volgende acties worden voorgesteld:

ontwikkelen van een ‘grensoverschrijdende’ digitale nieuwsbrief met alle evenementen, 

tentoonstellingen, acties op het vlak van winkelen en horeca, … in de Euregio  (of een 

deel ervan) die van nut kunnen zijn voor de grensoverschrijdende dagtoerist. We denken 

hierbij aan een formule zoals de nieuwsbrief ‘bezig Brugge’ (zie www.bezigbrugge.be),

het beter bundelen van alle informatie die van nut kan zijn voor Belgische dagtoeristen 

op de vvv-website en op alle gemeentelijke websites van de provincie Zeeland een link 

maken naar deze website,

ontwikkelen van toeristische GPS-systemen;

communicatie via (regionale) tv en (lokale) pers:
 de (lokale) pers speelt een steeds belangrijkere rol voor wat betreft reclame en

 promotie, zoals bijvoorbeeld de lokale infokrantjes, tijdschriften, activiteitenkalenders en  

 de regionale televisie. Deze mediavormen kunnen ook eens een thema of activiteit van  

 ‘over de grens’ behandelen. De lokale pers moet zeker betrokken zijn bij activiteiten, eve- 

 nementen en de promotie hieromtrent, ook grensoverschrijdend. 

 De acties die we voorstellen, zijn:

deelnemen aan een afl evering van Vlaanderen Vakantieland door een Zeeuwse regio. 

Dit is de manier bij uitstek om als regio aandacht te verkrijgen bij de Belgische kijkers. 

650.000 kijkers uit zowel België als Nederland krijgen de mogelijkheid om kennis te ma-

ken met uw product/regio,  

versterken van de rol van de regionale tv-zenders bij het promoten van de detailhandel, 

de winkelacties en activiteiten op het vlak van dagtoerisme over de grens,

in de regio Dender en Waas ook grensoverschrijdende tv-uitzendingen brengen via TV 

Oost, en zorgen dat die ook te ontvangen zijn in Zeeland,

publireportages in tijdschriften om de regio te promoten, of het aanbieden van arrange-

menten of kortingsbonnen in tijdschriften.

◊

•

•

•

◊

•

•

•

•
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4.2.4. Acties op het vlak van samenwerking

Vanuit de aanbevelingen rond communicatie en promotie kunnen we reeds heel wat ruimte 

tot samenwerkingsmogelijkheden bemerken:

samenwerking tussen de verschillende toeristische diensten over de grens.
In de eerste plaats is er ruimte voor samenwerking tussen de verschillende toeristische 

diensten binnen Vlaanderen en Zeeland. Dit lijkt echter geen eenvoudige klus, daar het 

niet altijd even gemakkelijk is om over de grens een evenwaardige partner te vinden. Zee-

land en Vlaanderen kennen elk een van elkaar verschillende organisatiestructuur voor 

wat betreft de toeristische diensten. In Vlaanderen kennen we vooral de dienst Toeris-

me Vlaanderen die ook binnen elke provincie uitwerking krijgt. In elke provincie werd de 

dienst Toerisme nogmaals onderverdeeld in een aantal regio’s met telkens een bevoegde 

regiocoördinator. De dienst Toerisme Vlaanderen gaat in Nederland voornamelijk samen-

werken met de dienst Toerisme Vlaanderen in Nederland die gevestigd is in Den Haag; 

samenwerking tussen gemeenten over de grens.
Ook op het niveau van de gemeenten kan er meer samengewerkt worden. Er is zo-

wel samenwerking mogelijk tussen Oost- en West-Vlaamse en Zeeuwse gemeenten, 

als tussen de Vlaamse respectievelijk de Zeeuwse gemeenten onderling. Dit kan via:

een verbroedering tussen een Oost- of West-Vlaamse gemeente en een gemeente uit 

Zeeland. Dit is een klassiek voorbeeld van een samenwerkingsverband. Het is ook een 

samenwerkingsverband dat vruchten weet af te werpen voor beide gemeenten, wanneer 

de samenwerking grondig wordt aangepakt. Zo kan men bijvoorbeeld op de gemeen-

telijke jaarmarkt van een Oost- of West-Vlaamse gemeente ook een plaats geven aan 

kraampjes uit de Zeeuwse gemeente en omgekeerd. De Oost- en West-Vlaamse ge-

meenten die een dergelijke verbroedering gerealiseerd hebben, kunnen ook hun ervarin-

gen delen met de andere Oost- en West-Vlaamse gemeenten,

intensiever overleg en samenwerking tussen naburige steden en gemeenten. Nog vaak 

zien sommige steden en gemeenten zich als elkaars concurrenten, wat deels ook wel 

zo is, maar de sleutel ligt erin om een welbepaald profi el aan te nemen waarmee je je 

als gemeente kunt onderscheiden van de andere gemeenten. Door het koppelen van 

verschillende troeven van naburige gemeenten en het uitspelen van deze complemen-

tariteit, kan je op regionaal niveau een sterk profi el ontwikkelen en kan elke gemeente er 

voordeel uithalen door als regio naar buiten te treden. Belangrijk hierbij is dat de regio 

een regiomarketingplan ontwikkelt (zie paragraaf 4.2.3);

samenwerking tussen ondernemers over de grens.
Wanneer ook de privésector initiatieven neemt om de grensoverschrijdende be-

zoekersstromen te gaan versterken, kunnen heel wat creatieve projecten opge-

start worden. Hierbij is het niet zozeer wenselijk om met grote acties te begin-

nen, maar om te starten met kleine, resultaatgerichte projecten. Enkele ideeën:

stimuleren van vorming en professionalisering van de handelaars door het opzetten van 

grensoverschrijdende vormings- en begeleidingsprogramma’s voor de detailhandel of 

voor centrummanagement. Het bijwonen van een vormingsprogramma of het volgen van 

cursussen vormt bovendien een uitstekende gelegenheid om te netwerken;

organiseren met ondernemers in Zeeland van een opleiding klantvriendelijkheid, gastvrij-

heid, waarbij Belgische experts hierover uiteenzettingen komen geven,

◊

◊

•

•

◊

•

•
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organiseren van grensoverschrijdende bezoeken waarbij ondernemers bij elkaar in de 

keuken kijken. Ondernemers uit Walcheren kunnen bijvoorbeeld op bezoek komen bij 

ondernemers uit Brugge,

uitnodigen van de Nederlandse partners op Oost- of West-Vlaamse evenementen om 

reclame te maken voor hun producten of hun regio (en omgekeerd). Beide provincies 

kunnen elkaar op deze manier steunen en promoten,

het jaarlijks organiseren van een ‘Euregiomarkt’ waarbij marktkramers van over de grens 

op de markt staan en eigen, specifi eke producten aanbieden.

4.3. Conclusie

Het is belangrijk dat elke gemeente binnen het Euregio Scheldemondgebied een ei-

gen visie rond detailhandel, horeca en (dag)toerisme ontwikkelt en dat van-

uit deze eigen, gemeentelijke visie vervolgens gekeken wordt naar samenwer-

kingsmogelijkheden met andere gemeenten en/of regio’s binnen of buiten de eigen 

landsgrenzen. Hieruit kunnen gezamenlijke acties voortvloeien met als doel de (grensoverschrij-

dende) bezoekersstromen op het vlak van detailhandel, horeca en dagtoerisme te stimuleren.

 

Samen met externe communicatie vormt samenwerking één van de belangrijkste pijlers bij 

deze acties. 

 

Iedereen is zich bewust dat het slagen van grensoverschrijdende projecten in sterke mate 

afhankelijk is van de samenwerking. Het grensoverschrijdend denken is nog niet sterk in-

geburgerd en er wordt nog vaak gedacht in nationale of regionale belangen9. Vandaar 

dat het aan te bevelen is dat er, bij het starten van grensoverschrijdende projecten, van-

af het eerste moment voldoende ruimte voor samenwerking wordt gecreëerd en dat men 

van bij de aanvang inzicht krijgt in de gemeenschappelijke belangen van grensover-

schrijdende samenwerking en in de kansen die dit met zich meebrengt voor alle partijen.

•

•

•
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EINDNOTEN

1 De werkwijze was als volgt:

 - in alle gemeenten van Oost- en West-Vlaanderen werden 100 gezinnen bevraagd. Indien een ge-

meente één of meerdere deelgemeenten heeft die minstens 10.000 inwoners telt, dan werden er 

van die deelgemeenten ook 100 gezinnen bevraagd. De overige 100 enquêtes werden dan ver-

spreid over de andere deelgemeenten van de gemeente (met minder dan 10.000 inwoners);

- in Zeeland werden er per 10.000 inwoners 100 bevraagd.

  
2 Voor de gemeenten uit Zeeland werden geen gegevens gerapporteerd over bevolking per deelgemeente en over 

gemiddeld inkomen.

3 Voor West-Vlaanderen wordt enkel Sluis in beschouwing genomen omdat de andere Zeeuwse centra relatief weinig 

bezoekers uit West-Vlaanderen aantrekken.

4 Vanaf nu wordt over Belgen en Nederlanders gesproken waar inwoners van Oost- en West-Vlaanderen en inwoners 

van Zeeland worden bedoeld.

5 Bij boodschappen of het doelmatig winkelen ligt de nadruk op het aankopen van de noodzakelijke dagelijkse goe-

deren die voorzien in de primaire behoeften van de mens.

  Wanneer men het winkelen als een meer ontspannende activiteit ziet, spreekt men van (leisure of fun) shopping of 

recreatief winkelen. In dat geval gaat men op zoek naar goederen en aankopen die de secundaire behoeften van de 

consument vervullen.

6 We hebben geen gegevens over de evaluatie van het centrum van Sint-Niklaas door de Nederlandse dagtoerist. Het 

aantal respondenten was er te klein om een betrouwbaar oordeel te verkrijgen. Dit komt doordat ruim de helft van 

de respondenten in Sint-Niklaas werd bevraagd nabij het Waasland Shopping Center en een aantal onder hen het 

centrum van Sint-Niklaas nog nooit had bezocht.

7 Doelstellingen van dit project zijn: 

 - het op een daadkrachtige wijze versterken van zowel de identiteit, de leefbaarheid als de economische concur-

rentiepositie van de Romeinse middeleeuwse sites Oudenburg, Maldegem en Aardenburg en de tussenliggende 

regio’s;  

 - het uitbouwen van Aardenburg en Maldegem tot levendige en attractieve toeristisch-recreatieve belevingspunten; 

 - het op eenzelfde wijze en eigen stijl vormgeven aan de gezamenlijke ‘rode draad’ Romeinen en middeleeuwen.

 
8 Het project ‘Staat Spaanse linies’ focust op de herwaardering van de forten, verdedigingswerken en linies uit de 

Tachtigjarige Oorlog (1568-1648) en Spaanse Successieoorlog (begin 18de eeuw). 

 Concreet wordt in dit project gewerkt aan:

 • het herinrichten van een deel van de stadswallen van Damme (Damme);

 • het ontwikkelen van een deel van het fort van Beieren (Koolkerke);

 • de inrichting van de olieschans (Aardenburg);

 • de ontwikkeling van de forten Sint-Joseph, Sint-Livinus en Sint-Jacob (Axel).

9 We verwijzen hier ook naar een recent gepubliceerd rapport van het Ruimtelijk Planbureau: Grensoverschrijdende 

projecten in Nederland en Vlaanderen. Leren van Hsl-Zuid, Schelde en IJzeren Rijn, Jochem de Vries, Arjan Harbers, 

Femke Verwest, Rotterdam/Den Haag: NAi Uitgevers/RPB.
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(VER)KEN UW GRENS. Onderzoek naar de grensoverschrijdende bezoekersstro-

men in de Euregio Scheldemond betreft een onderzoek in het kader van een Interreg III-

A programma “Grensregio Vlaanderen-Nederland”, subprogramma Euregio Scheldemond. 

Dit onderzoek verliep in samenwerking tussen drie partners, met name de EROV, de Kamer 

van Koophandel Zeeland en WES. Het onderzoek werd mogelijk gemaakt dankzij de fi nanci-

ele steun van de Europese Unie (EFRO in het kader van het Interreg III-programma Euregio 

Scheldemond), het Ministerie van Economische Zaken Nederland, het Vlaamse Gewest en de 

provincies Oost-Vlaanderen, West-Vlaanderen en Zeeland. 
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